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Berufsbildende Schulen Cora Berliner
Sport- und Fitnesskaufmann/-frau

Lernfeld 4: Märkte analysieren und Marketinginstrumente entwickeln
1. Ausbildungsjahr
	Themenübersicht:

	Wirtschaftliche Grundlagen

	· Bedürfnis, Bedarf, Nachfrage

· Freie und wirtschaftliche Güter

· Ökonomisches und ökologisches Prinzip

· Betriebswirtschaftliche und volkswirtschaftliche Produktionsfaktoren, Substitution der Produktionsfaktoren, Minimalkostenkombination

· Einfacher und erweiterter Wirtschaftskreislauf

· Arbeitsteilung

	Zielsysteme von Unternehmen

	· Erwerbswirtschaftliche Erfolgsbegriffe

· Kennzahlen

	Gesellschaftsordnung, Rechtsordnung, Wirtschaftsordnung

	· Gesellschaftsordnung

· Rechtsordnung

· Wirtschaftsordnung in Deutschland: Soziale Marktwirtschaft

	Markt, Marktarten, Marktformen

	· Markt, Marktarten, Marktformen

· Angebot und Nachfrage sowie typische Verläufe

· Preisbildung auf dem vollkommenen Markt und Prämissen des vollkommenen Marktes

· Funktionen des Preises

· Preispolitik des Angebotsmonopolisten

· Preiselastizität der Nachfrage (Nachfrageelastizität)

· Eingriffe des Staates in den Markt-Preis-Mechanismus

	Kooperation und Konzentration

	· Unternehmensverbindungen (Kartell, Konzern, Trust)

· Gesetz gegen Wettbewerbsbeschränkungen (GWB)

	Marketing

	· Arten der Informationsgewinnung der Marktforschung

· Marktforschungs-Projekt (wenn zeitlich möglich)

· Überblick Marketing-Mix (4 Ps), 3 weitere Ps 

· Marktanteil, Marktpotenzial, Marktvolumen, Absatzpotenzial, Absatzvolumen

· Begrifflichkeit Dienstleistung

· Produktpolitik: Produktgestaltung, produktbegleitende Servicepolitik, Programm- und Sortimentspolitik, Produktlebenszyklus, Portfolio-Analyse
· Distributionspolitik: direkter und indirekter Absatz, zentraler und dezentraler Absatz)
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